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《产品专题设计》教学大纲
课程名称： 产品专题设计 实践类别：□实习 √实训 □课程设计

课程英文名称：Project of product design

周数/学分： 9/9

授课对象： 2016级工业设计 1、2班

开课学院： 机械工程学院

开课地点：√校内（ 专教、图书馆等 ）□校外（ ）

任课教师姓名/职称：张乃沃（副教授）、王铁球（讲师）

教材、指导书：

教学参考资料：

考核方式：PPT汇报答辩考核

答疑时间、地点与方式：1.每次上课的课前、课间和课后，采用一对一或集体答疑的方式。2.个别答疑主

要通过电子邮件与电话联系等方式。

课程简介：

产品专题设计以企业实际设计项目或虚拟设计项目为设计目标，由学生综合使用设计思维，遵循适合

的设计程序与方法，结合设计需求和定位，综合设计的实践过程。学生在课程中要掌握如何将所学的理论

知识转化为具体实践技能,加深理论知识的同时强化实践知识的学习；最终掌握企业产品设计过程及设计需

求对工业设计人员的要求,以及工业设计人员如何与产品各环节之间协调合作,使自己成为一名优秀的工业

设计师。

课程教学目标

1. 知识与技能目标：在本课程的设计实

践过程中，使学生了解真实的设计的流程,

以及工业设计在企业中的地位和重要性；学

会如何将所学的理论知识转化为具体实践技

能,加深理论知识的同时强化实践知识的学

习；最终掌握真实企业设计对工业设计人员

的要求,以及工业设计人员如何与产品各环

节之间协调合作,使自己成为一名优秀的工

业设计师。

2.过程与方法目标：在本课程的综合设

计实践过程，学生深入探讨产品设计需求及

企业定位,参与企业新产品开发设计阶段,联

系自己所学的专业知识,理论联系实际,总结

产品开发设计的要点。

3.情感、态度与价值观发展目标：在本

课程的企业产品专题设计实习中，使每位同

学有针对性的提高自身的专业实践能力以适

应真实的企业需要。为毕业设计做前期准备。

本课程与学生核心能力培养之间的关联（可多选）：

■核心能力 1．应用美学、艺术等相关设计基础知识及工业

设计专业知识的能力；

■核心能力 2．制定设计规划、设计管理，以及基础数据分

析的能力；

■核心能力 3．工业设计各环节中方案可视化处理能力，解

构能力，以及使用软硬件工具的能力；

■核心能力 4．工业设计领域所需的相关产品材料、工艺、

结构等技术整合能力；

■核心能力 5．设计项目管理、有效沟通协调、团队合作及

创新能力；

■核心能力 6．发掘、分析与解决复杂工业设计问题及策略

研究的能力；

■核心能力 7．认识科技发展现状与趋势，了解工业设计技

术对环境、社会及全球的影响，并培养持续学习的习惯与能

力；

■核心能力 8．理解职业道德、专业伦理与认知社会责任的

能力。
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实施要求、方法/形式及进度安排

一、实施要求

1.资源配置要求

相对固定的课室（专业教室），白板，笔记本电脑和网络，专业相关软件，五金工具一套，拍照手机，速

写本及签字笔

2.指导教师责任与要求

制定具体操作大纲和实施计划，布置任务明确，环节安排合理，检查推进进度，及时交流指导，组织课程

有序进行，准时完成。

3.学生要求

准备相应工具，理解明确任务要求，有序完成任务并及时汇总整理相关过程资料，及时总结、记录调研、

设计各个环节。

二、实施方法/形式

课前引导，阶段性分小组讨论，结合不同的行业特点，组织参观体验，以汇报答辩的方式检验并提升设计

表达的能力，匹配专业发展对人才的需求。

自由分组，2人一组。学生选择身边生活用品进行快题改良设计。

三、实施进度和安排

表 1 实施进度和安排

时间/周次 进度安排 实践内容（重点、难点、课程思政融入点） 实践场所 备注

第 4周

9.23.-9.27
下发任务

目标确定，查找相应方向及行业的前世今生，把

握文化背景及脉络。

课程思政融入点：通过学生对于专题设计方向的

历史演变过程调研，了解伴随着时代发展、技术

发展过程中，民族创新精神的体现，培养学生的

爱国精神。

专教

图书馆

每人至少

阅读五篇

以上与行

业发展有

关的文章

或书籍

第 5周

9.30.-10.4
市场调研

市场调研及分析，了解行业现状，比对及提炼、

总结未来发展方向。

课程思政融入点：通过学生对于市场的调查、行

业发展规律的提炼及总结，培养学生具有对社会

的关注，对民生的关注，提升民族责任感。

专教

图书馆
查找资

料、专利、

梳理文献

信息

第 6周

10.7-10.11
用户调研

用户调研及分析，结合设计方向的场景及人群对

象，开展用户调研分析，可以以问卷、实测、观

察等多种方式开展。

课程思政融入点：通过学生对于人群的深入体会

及观察，与人的交流互动，培养学生的生活感受

性，提升生活幸福感。

专教

图书馆
问卷

实测

观察

第 7周

10.14-10.1
产品调研

产品对象的调研及分析，通过对同类产品、关联

性产品的针对性调研及分析，了解产品常用的加

专教

图书馆

查找、比

对、分析
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8 工方式、功能特点、常规材料优劣势等。

第 8周

10.21-10.2

5

设计定位

结合市场调研、用户调研、产品调研，综合思考，

总结整理出设计方向及定位，包括用户定位、风

格定位等。

专教

图书馆

第 9周

10.28-11.1
初步方案

围绕设计定位的方向及内容，细化思路，运用各

种设计方法及手段，开展初步方案的设计，要求

提供 10个以上的初步方案草图。

专教

图书馆

第 10周

11.4-11.8
筛选方案

结合 10套初步方案的形式、功能，结合设计定

位，评估并筛选出 3套方案进行细节优化。

专教

图书馆

第 11周

11.11-11.1

5

确定方案
通过有效筛选，确认一套最终方案作为本次产品

专题设计的最终成果。

专教

图书馆

第 12周

11.18-11.2

2

方案最终

整理及汇

报

将市场调研、用户调研、产品调研、初步方案、

筛选评估等过程，以每个人的 PPT来展示汇报，

用答辩的形式呈现实习成果，并开展实训成绩的

评价

重点：设计的完整性汇报的逻辑

难点：设计的创新性及汇报的完整性

课程思政融入点：要求学生在综合汇报中提炼出

创新的价值，并培养学生独立思考及总结的能

力。

专教

图书馆

考核方法及标准

考核形式 评价标准 权重

实训日志
以日志呈现为依据，每周不少于 2篇日志记录。少 1

篇，扣 1分。
10%

调研环节内容的完整性 内容包括市场调研、产品调研、用户调研。 20%

设计方案的效率及创新
通过初步方案、筛选确定方案等环节，考查设计的应用

能力、创新能力、表达能力等。
20%

PPT答辩汇报
表达清晰，PPT美观，内容完整，设计有创新点，逻辑

清晰。
50%

考评方式（五级制）

考评成绩以设计实践报告书作为主要评分依据，以方案

的完整性、调研思路的逻辑性、设计方案的创新性等作

为主要评分标准

大纲编写时间：2019年 9月
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系（部）审查意见：

我系（专业）课程委员会已对本课程教学大纲进行了审查，同意执行。

系（部）主任签名： 日期：2019 年 9 月 1 日


